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BAŞLARKEN

NEDEN BU DERGİ?

E-Ticaret Kulübünün ve bölümün ihtiyacı
olan e-ticaretle ilgili bir yayın ihtiyacı
olmasından doğmuştur. Kulüp ve bu
konuyla ilgili olan arkadaşların bilgilerini
bu dergide topladık.

BU DERGİNİN KAPSAMI:

E-Ticaret ile ilgili Yalova, ülkemiz ve
dünyadaki gelişmeleri öğrencilerimizle
paylaşmaktır.
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 Sevgili Okuyucular,

E-ticaret, günümüzün hızla büyüyen ve
değişen iş dünyasının merkezinde yer
alıyor. İnternetin gücüyle birleşen bu
dinamik sektör, geleneksel ticaretin
sınırlarını aşıyor ve her geçen gün yeni
fırsatlar sunuyor.

Dergimiz, e-ticaretin her yönünü ele
alacak, dijital pazarlama stratejilerinden
lojistiğe, kullanıcı deneyiminden
güvenliğe kadar geniş bir yelpazede
konuları kapsayacak. Ayrıca sektör
liderleri ve uzmanların görüşlerine yer
vererek, sizlere ilham kaynağı olmayı
hedefliyoruz.

E-ticaret dünyasının sınırsız potansiyelini
keşfetmek ve başarıya ulaşmak için bu
dergiyi bir kaynak olarak kullanmanızı
umuyoruz. Sizlerle bu heyecan verici
yolculuğa çıkmak için sabırsızlanıyoruz.

 Keyifli okumalar!

YETİ
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 Sayın Fakülte Dekanımız Prof. Dr.
Taner Tatar, Bölüm Başkanımız Prof.
Dr. Bilge Leyli Demirel Ergün’e
desteklerinden dolayı teşekkür ederiz.

Bu dergi fikrini bizlere aşılayan, bu
dergi hakkında sürekli görüşleri ve
düşüncelerini paylaşan Prof. Dr. Metin
Çancı ile E-Ticaret kulübü
danışmanımız Dr. Abdullah Önden
hocamıza içten teşekkürlerimizi borç
biliriz.

Öğretiminiz, rehberliğiniz ve sabrınız
için teşekkür ederiz. Bizlere olan
desteğiniz sayesinde büyük bir
öğrenme deneyimi yaşadık ve takım
çalışması konusunda kendimizi
geliştirmemize önderlik ettiniz.
Verdiğiniz bilgi ve ilhamla bize yol
gösterdiniz. Değerli zamanınızı bizimle
paylaştığınız için minnettarız.

 Saygılarımızla.

-E-Ticaret Kulübü

5



YETİ

Selam! Biz Emine, Simge, Semihcan, Taha ve Nurdan. Aynı bölümde
okuyan, e-ticaret dünyasına meraklı e-ticaret kulübü üyesi beş arkadaşız ve
bir araya gelerek "Yalova Üniversitesi E-Ticaret Dergisi" adında bir dergi
çıkartmaya karar verdik!

Dergimizi oluştururken, amacımız e-ticaretin dinamik dünyasında hem yeni
başlayanlara rehberlik etmek, hem de deneyimli girişimciler için ilham
kaynağı olmak oldu. "E-Ticaret Dergisi" adını seçmemizin sebebi, farklı e-
ticaret alanlarından gelen bilgileri bir araya getirip okuyucularımıza
bağlantılar kurmak istememizden kaynaklanıyor.

İlk sayımızı sizlere sunuyoruz. Emine, e-ticaret dünyasında yaratıcı projeleri
ve başarı hikayelerini paylaşarak sizi motive etmeye çalışıyor. Simge,
dergiye sanatsal bir dokunuş katarak, e-ticaretin estetik yönlerini ele alıyor.

Nurdan, kariyer planlaması ve iş dünyası içinde e-ticarete odaklanarak, bu
alanda başarılı olmanın ipuçlarını sizinle paylaşıyor. Semihcan, e-ticaretteki
en son teknolojik gelişmeleri anlatarak, okuyucuları sektörün nabzıyla
buluşturuyor. Taha ise güncel e-ticaret trendleri ve toplumsal konular
hakkındaki düşüncelerini sizinle paylaşıyor.

"Yalova Üniversitesi E-Ticaret Dergisi", beş arkadaşın farklı uzmanlık
alanlarını birleştirerek oluşturduğu bir platform. Her sayımız, sizi e-ticaret
dünyasında yeni bir yolculuğa çıkarmayı amaçlıyor. Ve heyecan verici bir
şekilde söyleyebilirim ki, dergimiz sadece bizim için değil, aynı zamanda e-
ticaret dünyasındaki herkes için bir rehber olmaya aday.

Hatalarımız, eksiklerimiz olabilir. Sizlerin geri dönüşleri sayesinde bir dahaki
sayımızda hatalarımızı noksanlarımızı elimizden geldiğince düzeltmeye
çalışacağız.

Bizimle bu dijital maceraya katılın, "E-Ticaret Dergisi" sizinle büyüsün!
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E-ticaret işletmeleri, dijital dünyada rekabetçi olabilmek için sürekli
olarak müşteri davranışlarını anlamak, pazar trendlerini belirlemek ve
etkili satış stratejileri geliştirmek zorundadır. İşte tam da bu noktada,
büyük veri analitiği devreye girer ve e ticaret sektörüne heyecan
verici bir yol haritası sunar. Büyük veri analitiği, müşteri verilerini
analiz ederek işletmelerin daha bilinçli ve veri odaklı kararlar almasına
olanak sağlar. Bu blog yazısında, e ticarette büyük veri analitiğinin
başarıya giden yol haritasını keşfedeceğiz.

Web Sitesi ve Uygulama Verileri

Müşteri etkileşimlerini, gezinme
davranışlarını ve diğer önemli web sitesi
veya uygulama verilerini izlemek için
analitik araçlar kullanın. Google
Analytics gibi araçlar, web sitenizin
trafiğini, sayfa görüntülemelerini ve
dönüşüm oranlarını izlemenize yardımcı
olur.

    ULUSLARARASI TİCARET VE     
    FİNANSMAN ÖĞRENCİMİZDEN   

   E TİCARETTE BÜYÜK VERİ ANALİTİĞİ:   
  BAŞARIYA GİDEN YOL HARİTASI  

Sosyal Medya Verileri

Sosyal medya platformlarında
gerçekleşen etkileşimleri ve kullanıcı
davranışlarını izlemek için sosyal
medya analitik araçlarını kullanın. Bu
veriler, sosyal medya pazarlama
stratejilerini optimize etmek için
değerlidir.

Müşteri Verileri

Müşterilerinizle etkileşim kurduğunuz her
noktada, satın alma geçmişi, tercihler ve
demografik bilgiler gibi müşteri verilerini
toplayın. Bu veriler, müşteri
segmentasyonu ve kişiselleştirilmiş
pazarlama stratejileri için önemlidir.

Ürün ve Stok Verileri

Satış verileri, ürün popülaritesi ve stok
seviyeleri gibi verileri izlemek, stok
yönetimi ve talep tahmini için kritik öneme
sahiptir.
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Veri Depolama ve İşleme
Büyük Veriyi Nasıl İşler ve Depolarız?

Bulut Tabanlı Depolama

Büyük veriyi güvenli bir şekilde depolamak ve ölçeklendirmek
için bulut tabanlı depolama hizmetlerini kullanabilirsiniz. Bu
hizmetler, verilerinizi güvenli bir şekilde saklamak ve
gerektiğinde kolayca erişmek için idealdir.

Veri Tabanları ve Veri Ambarları

Veri tabanları ve veri ambarları, yapılandırılmış ve
yapılandırılmamış verileri depolamak ve verileri analiz için
hazırlamak için kullanılır. 

Büyük Veri İşleme Çerçeveleri

Büyük veriyi paralel ve dağıtık bir şekilde işlemek için özel
olarak tasarlanmış işleme çerçeveleri kullanın. Apache
Hadoop ve Apache Spark gibi çerçeveler, büyük veri analitiğini
etkin bir şekilde yönetmek için yaygın olarak kullanılır.
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Veri Analitiği Aracı
ve

 Teknikleri

Veri Görselleştirme Araçları
Büyük veriyi daha anlamlı hale getirmek için veri görselleştirme araçlarını kullanın.
Tablolar, grafikler ve görsel raporlar, verileri daha kolay anlamınıza yardımcı olur.

Makine Öğrenimi ve Yapay Zeka
Büyük veriyi işlemek ve tahmin yapmak için makine öğrenimi ve yapay zeka
algoritmalarını kullanın. Bu teknikler, müşteri davranışlarını analiz etmek ve
satış tahminleri yapmak için kullanılabilir.
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Müşteri Segmentasyonu
 Büyük Veri Analitiği ile Müşterileri Nasıl Segmentlere

Ayırıp Odaklanabilirsiniz?

Demografik Bilgiler

Müşterilerin yaş, cinsiyet, coğrafi konum gibi
demografik bilgilerine dayalı segmentasyon
yapılabilir.

Satın Alma Davranışları

Müşterilerin geçmiş satın alma davranışlarına göre
segmentler oluşturabilir ve müşteri sadakatini
artırmak için kişiselleştirilmiş teklifler sunabilirsiniz.

Sosyal Medya Davranışları

Sosyal medya etkileşimleri ve davranışlarına göre
müşterileri farklı gruplara ayırarak sosyal medya
pazarlama stratejilerini optimize edebilirsiniz.
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E-Ticarette Başarı İçin Önemli Tüyolar
E-ticaret, günümüzde iş dünyasında giderek daha önemli bir yer
ediniyor. Ancak, rekabetin yoğun olduğu bu alanda başarılı olmak
için bazı stratejiler ve taktikler gerekiyor. İşte e-ticarette başarıya
ulaşmak için bazı önemli tüyolar:

1. Kullanıcı Dostu Bir Web Sitesi Tasarlayın
E-ticaret sitenizin kullanıcı dostu olması, ziyaretçilerinizin alışveriş
deneyimini kolaylaştıracaktır. Basit ve etkili bir navigasyon, hızlı
yükleme süreleri ve mobil uyumluluk, sitenizin kullanıcılar
tarafından tercih edilmesini sağlar.

2. Kaliteli Ürün ve Hizmet Sunun
Müşteri memnuniyeti, e-ticaret işinizin temelidir. Kaliteli ürünler
sunmak, sorunsuz bir teslimat süreci sağlamak ve müşteri
hizmetlerinde profesyonellik önemlidir. Müşterilerinizin
memnuniyeti, sadakatlerini artırır ve olumlu geri bildirimlerle
markanızı güçlendirir.

3. SEO'ya (Arama Motoru Optimizasyonu) Önem Verin
E-ticaret sitenizin arama motorlarında üst sıralarda yer alması,
daha fazla potansiyel müşteriye ulaşmanıza yardımcı olur. İlgili
anahtar kelimeleri hedefleyen, kaliteli içerikler ve optimize edilmiş
ürün açıklamalarıyla sitenizi SEO dostu hale getirin.

4. Sosyal Medya Pazarlamasını Kullanın
Sosyal medya platformları, markanızı tanıtmak, ürünlerinizi
sergilemek ve müşterilerle etkileşim kurmak için harika birer
araçtır. Doğru sosyal medya stratejileriyle, geniş bir kitleye
ulaşabilir ve sadık bir takipçi kitlesi oluşturabilirsiniz.

5. Analizleri ve Verileri İyi Değerlendirin
Müşteri davranışlarını, satış verilerini ve site performansını sürekli
olarak izleyin ve analiz edin. Bu veriler, müşteri tercihlerini
anlamanıza ve stratejilerinizi buna göre güncellemenize olanak
tanır.

6. Rekabeti ve Trendleri İyi İzleyin
Pazardaki rekabeti takip etmek, sektördeki yenilikleri ve trendleri
görmek başarınızı artırabilir. Rakiplerinizi ve sektördeki gelişmeleri
yakından takip edin, fırsatları değerlendirin ve sürekli olarak
kendinizi yenileyin.
E-ticarette başarılı olmak, doğru stratejileri belirlemek ve müşteri
odaklı bir yaklaşım benimsemekle mümkündür. Sürekli olarak
müşteri geri bildirimlerini değerlendirip, işinizi geliştirmek için
esnek olmalısınız.
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Uluslararası Ticaret ve Finansman Bölümü 
Doktora Öğrencisinden

Elektrikli Araçların Geleceği
Teknolojik İlerlemeler, Piyasa Algısı ve Sürdürülebilirlik

Geçmiş Deneyimler ve
Küresel Çalışma

Yalova Üniversitesi’nde doktoramı
yapmaktayım. Yaklaşık 8 yıldır satın
alma sorumlusu olarak çalışıyorum.
İlk işim proje mühendisliği idi.
Sonrasında satın almaya geçtim ve
bu alanda 8 yıldan fazla bir süredir
çalışıyorum.

Bursa’dan Vietnam'a Uzanan
Kariyer

Bursa’da bir araç üreticisi markada
çalıștım ve ardından Fransız bir
şirkete geçerek orada bir projeyi
hayata geçirdik. Bu süreçte 2020-
2022 yılları arasında yeni bir aracı
devreye aldık. Şirket beni Uzakdoğu
organizasyonları için Vietnam’a
gönderdi. Şu anda burada
çalışıyorum ve elektrikli araç
konseptine geçiş yapacak olan yeni
araç projesinde yer alıyorum. Bu
süre zarfında çok ilginç şekilde
Bursa’dan Vietnam’a yolculuğumu
tamamlamıș oldum.

Uluslararası Kariyer ve
Deneyim Paylaşımı

Çalışmak isteyen arkadaşlar için,
Yalova Üniversitesi gibi bir
üniversiteye giderek, ilerleyen
zamanlarda böyle bir kariyer
yapmak isteyenlere, uluslararası
sektörlerde çok farklı yerlere
gidilebileceğini söyleyebilirim.
Çin'de çalışabilir, Brezilya'ya
gönderilebilirsiniz. Bu, uluslararası
şirketlerde, özellikle otomotiv
sektöründe çok sık rastlanan bir
süreçtir.

GİZEM ALKAN
KABAKÇI

Tüketici ve Profesyonel
Bakış Açıları

Elektrikli araçların sorunları var,
özellikle şarj süreleri oldukça uzun.
Ama tüketici tarafından
değerlendirildiğinde, bu araçların
birim zaman başına daha az maliyet
sunduğu doğrudur. Ancak
piyasadaki araçlara bakarsanız,
elektrikli araçlar hala pazarlama
alanında yüksek bir gelir grubuna
hitap ediyor. Gelir grubuna hitap
eden bir skalada, fosil yakıtlı
araçlara göre yüksek maliyetlidir.  
Ama tüketici şuna bakıyor: Fosil
yakıtlı aracı aldığımda bunun
dışında çok daha uzun menzile
sahip olabilirim.

Elektrikli Araç Piyasası

Elektrikli araç piyasasının doğru
algılanması gerekiyor. Eğer elinizde
biraz daha sınırlı bir bütçe varsa, fosil
yakıtlı araçlar hala daha uygun bir
seçenek olabilir. Çünkü teknoloji pahalı,
şu anki satış fiyatları oldukça yüksek.
Ancak, bu teknolojiye yatırım
yapabilirseniz, uzun vadede birim zaman
başına daha düşük maliyetli olabilir.

YETİ



Elektrikli Araçların Şarj
Zorlukları

Elektrikli araçların şarj edilme
süreleri hala bir sorun teşkil ediyor.
Tüketiciyi bu konuda bilgilendirmek
ve elektrikli araca yönlendirmek
gerekiyor. Özellikle Türkiye gibi
alım gücü daha az olan ülkelerde,
bu konuda aydınlatma yapılması
önemlidir.

Profesyonel Bakış Açısı ve
Tedarikçi Dönüşümü

Profesyoneller açısından, elektrikli
araçlar sektörde büyük bir
dönüşüme neden oluyor. Örneğin,
bir satın almacı olarak, Çin tedarikçi
portföyünde değişimlere tanık
oluyoruz. Elektrikli araçlarda
kullanılan parçalar, fosil yakıtlı
araçlardaki gibi değil. Bu da mevcut
tedarikçilerin ya dönüşüm
geçirmesi ya da sektörden
çekilmesi anlamına geliyor.
Türkiye'de de elektrikli araçlarla
ilgili yatırımlar ve dönüşümler
görülmekte. Bu, özellikle yakıt
deposu üreten şirketler için bir
dönüşüm sürecini başlatıyor.
Örneğin, birçok eski parça artık
elektrikli araçlarda kullanılmıyor, bu
da sektördeki değişimi gösteriyor.
Profesyoneller, otomotiv
sektöründe çalışanlar ve şirketler,
tüketicileri elektrikli araçlara
yönlendirmek için çalışmalarına
devam etmelidir. Bu dönüşüm
sürecinde konumlanma ve
adaptasyon önemli olacaktır.

YETİ
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Üretimde Kalite Kontrol
Süreçleri

Üretimde kalite kontrol süreçleri
oldukça kapsamlı bir şekilde işliyor.
Bir tedarikçi seçerken, yani kimin
bizim markamız için çalışacağını
belirlerken, sürekli olarak takip
etmem gereken göstergelerden biri
de kalite kontrol süreçleri. Üretimde
kalite kontrol, belli dönemlerde ve
belirli sıklıklarla ölçümler yaparak
hataların sıklığı gibi analizler içerir.
Elektrikli araçların şarj edilme
süreleri hala bir sorun teşkil ediyor.
Tüketiciyi bu konuda bilgilendirmek
ve elektrikli araca yönlendirmek
gerekiyor. Özellikle Türkiye gibi
alım gücü daha az olan ülkelerde,
bu konuda aydınlatma yapılması
önemlidir. Hata analizi ve hata tipi
analizi gibi yöntemler kullanılır.
Bunlar, bir ürünü devreye almadan
önce risk analizi yapmanızı sağlar.
Bu, problem ortaya çıkmadan önce
potansiyel sorunları öngörebilmeniz
için önemlidir. FMA (Failure Mode
and Effect Analysis), yani Hata
Modu ve Etki Analizi, bu süreçte
büyük bir rol oynar. Proje yönetimi
ve iyi bir FMA analizi, üretim
süreçlerinde kalite kontrolünü
kolaylaştırır. Ancak, sadece bir
problem ortaya çıktığında değil,
aynı zamanda potansiyel sorunları
önceden tespit ederek ve önleyerek
kaliteyi artırır. Bu nedenle,
tedarikçilerden beklenen iyi bir FMA
sistemi, üretim süreçlerini daha
güvenli ve hatasız hale getirebilir.

Çünkü bir hatanın ortaya çıkması,
sadece maliyet anlamına gelmez;
aynı zamanda itibar kaybı, marka
değeri düşüşü gibi
hesaplanamayacak boyutlarda
sorunlara yol açabilir. Bu nedenle,
üretimde kalite kontrol süreçlerine
önceden müdahale etmek ve önlem
almak oldukça kritiktir.

Tedarik Kaynağı ve Kriterleri

Tedarik kaynağını seçerken
kullanılan kriterler genellikle
KCDDM kısaltması altında toplanır.
Bu kısaltma, Kalite (Quality), Maliyet
(Cost), Lojistik (Delivered),
Development (Gelişim), ve
Management (Yönetim) başlıklarını
içerir.

Quality (Kalite): Ürün kalitesi önemli
bir kriterdir. Minimum belirlenen
standartlarda olmalıdır, örneğin,
milyonda bir hata olmamalıdır.
Cost (Maliyet): Maliyet etkinliği
değerlendirilir. En uygun fiyatlı
tedarikçi seçilmez; ancak maliyet ve
kalite dengesi önemlidir.
Delivered (Lojistik): Lojistik
altyapısı değerlendirilir. Ürünlerin
zamanında ve düşük maliyetle
teslim edilmesi önemlidir.
Development (Gelişim):
Tedarikçinin teknik yeterliliği ve
ürün geliştirme yetenekleri göz
önüne alınır.
Management (Yönetim): Yönetim
tarafında, tedarikçinin performansı,
memnuniyeti ve finansal gücü
incelenir. Tedarikçinin finansal
olarak güçlü olması önemlidir.

Bu beş alanda belirlenen kriterlere
uygun bir tedarikçi seçilmelidir.
Sadece en düşük maliyetli olan
değil, tüm kriterleri karşılayan bir
tedarikçi tercih edilmelidir. Yönetim
kısmında ise, satın almacıların
görüşleri, tedarikçi performansı,
fiyat indirimleri ve malzeme
güncellemeleri gibi faktörler
değerlendirilir.
Tedarikçi seçiminde sadece parasal
değil, aynı zamanda performans,
memnuniyet ve diğer faktörler de
göz önüne alınmalıdır. Tüm bu
kriterleri en iyi karşılayan tedarikçi,
işi almaya hak kazanır.

Tedarikçi seçiminde sadece parasal
değil, aynı zamanda performans,
memnuniyet ve diğer faktörler de
göz önüne alınmalıdır. Tüm bu
kriterleri en iyi karşılayan tedarikçi,
işi almaya hak kazanır.
Tedarik kaynağı dünyanın her
yerinden olabilir, ancak üretim
tesisiyle yakınlık önemlidir.
Örneğin, büyük parçalar lokal
olarak taşınabilirken, küçük
parçalar veya elektronik bileşenler
dünyanın dört bir yanından tedarik
edilebilir. Lokasyon, üretim tesisi ile
uyumlu olmalıdır.

YETİ
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Elektrikli Araçlar ve Çevreci
Uygulamalar

Bu sektördeki gelecek projeleri ve
gelişmeler konusunda birkaç
önemli trendi bekliyoruz. İlk
olarak, otonom araçlar, özellikle
toplu taşımada kullanımıyla öne
çıkıyor. Ancak, bu alanın tam
anlamıyla benimsenmesi uzun bir
süreç gerektirebilir.

Elektrikli araçlar da yakın
gelecekte önemli bir rol
oynayacak. Özellikle, evden şarj
edilebilme özelliği gibi yeni
özelliklerle donatılan elektrikli
araçlar, enerji verimliliğini
artırmaya yönelik gelişmelerle
dikkat çekiyor. Bu bağlamda,
şirketlerin elektrikli araçlarda
menzil uzatma ve şarj sürelerini
kısaltma gibi alanlarda
çalıştıklarını görmekteyiz. Ancak,
bu gelişmelerin tam anlamıyla
benimsenmesi için uzun bir
döneme ihtiyaç olduğunu
unutmamak önemlidir.

Bunun yanı sıra, büyük şehirlerde
mobiliteyi artırmaya yönelik akıllı
ulaşım sistemlerinin
yaygınlaşması bekleniyor.
Paylaşımlı ulaşım konseptleri,
özellikle büyük şehirlerde araç
sahipliği yerine araç paylaşımını
teşvik etmek amacıyla geliştirilen
akıllı şehir tasarımlarıyla
birleştiriliyor.

Elektrikli araçlar konusunda bir
geçiş yaşanırken, çevreci
uygulamaların fabrikalarda da önem
kazanması bekleniyor. Ancak,
elektrikli araç üretimiyle ilgili olarak,
bataryaların kullanım süresi ve geri
dönüşümü gibi sorunlar da göz
önünde bulundurulmalıdır. Şu an
için, çevresel koşulları iyileştirme
ve mobiliteyi artırma noktasında,
elektrikli araçlar daha sakin ve az
yorucu bir çevresel etki sunabilir.
Bu nedenle, çevre dostu
uygulamalar konusunda sürekli
olarak iyileştirmeler ve yeni
stratejilerin geliştirilmesi önemlidir.
Elektrikli araçlarla ilgili teknolojik
gelişmelerle birlikte, çevre dostu
üretim yöntemlerinin benimsenmesi
de sektördeki geleceği
şekillendirecektir.

Tasarım Yöntemleri ve
Çevreci Uygulamalar

Tasarımın çeşitli yöntemleri vardır,
özellikle mikro hücresel plastik gibi
tasarım değişiklikleri söz
konusudur. Mikro hücresel plastik,
bir parça oluşturmak için çelik ve
plastikten oluşan enjeksiyon bir
araçtır. Genel olarak, bir aracın
ağırlığı arttıkça çevresel etkisi de
artar. Bu nedenle, hafif bir araç
tasarımı önemlidir. Araç ağırlığı ne
kadar düşükse, çevresel zararı o
kadar az olacaktır. Bu nedenle,
plastik parçaların hafifletilmesi
önemlidir. Plastik enjeksiyon
yöntemi ile üretilen parçalar, daha
az plastik kullanarak aynı
performansı sağlayabilir. Bu
tasarım yöntemleri, plastik
enjeksiyon ve hafifletme süreçlerini
içerir. Bu tasarım yöntemlerinden
biri de plastik enjeksiyon ile
birleştirilen hafifletme teknikleridir.
Bu yöntem, plastik parçayı
kaplamak yerine içine gazları
hapseder, böylece daha az plastik
kullanılmasını sağlar. Bu, aracın
ağırlığını azaltmanın etkili bir
yoludur, ancak görsel estetiği biraz
etkileyebilir. 

Aracın ön kısmında bulunan çift
enine kiriş, genellikle çelikten
yapılmış bir yapıdır. Ancak,
çevresel dayanıklılığı artırmak
amacıyla sadece çelikten yapılmak
yerine çeşitli tasarım değişiklikleri
ve çevreci uygulamalar da devreye
girmektedir. Bu kirişin komple
çelikten üretilmesi yerine, çarpışma
testlerinde yeterli dayanıklılığı
sağlamak için sadece belirli
noktalarının çelik olması tercih
edilmektedir. Bazı bağlantı
noktalarında ise kauçuk veya diğer
hafif malzemeler kullanılarak hibrit
parçalar üretilmektedir. Bu tasarım,
çelik yerine daha hafif malzemelerle
aracın ağırlığını azaltmayı amaçlar.
Alman üreticiler, örneğin Mercedes
ve BMW, atık plastik şişelerin geri
dönüştürülerek araç içi halıların alt
kaplamalarının üretiminde
kullanılması gibi çevreci
uygulamalara yönelik yaratıcı
projeler geliştirmektedirler.
Buna ek olarak, yeşil tedarik zinciri
yöntemleri de önemli bir rol
oynamaktadır. Yeşil satın alma,
yeşil üretim, yeşil dağıtım ve tersine
lojistik gibi adımlarla çevre dostu
uygulamalar benimsenmektedir.
Tersine lojistik, kullanılmayan
parçaların geri dönüşümünü teşvik
eder ve sürekli kullanılabilir
konteynırlar gibi çevre dostu taşıma
yöntemlerini içerir. Yeşil tedarik
zinciri, tedarikçilerin çevresel
sorumluluklarını yerine
getirmelerini sağlayan bir
yönlendirme olarak görülmekte ve
atık üretimini minimize etme, geri
dönüşümü teşvik etme ve
tedarikçinin uzmanlık alanlarını
kullanma konularında stratejiler
içermektedir.

YETİ
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Uluslararası Ticaret ve Finansman Bölümü
Öğrencimizden Liman Lojistiği Konusu

Üzerine Derin Sohbet
MUHABİR:
Merhaba Ali Bey öncelikle bizimle liman
lojistiği hakkında röportaj yapmayı kabul
ettiğiniz için teşekkür ederim. Röportaja
başlamadan önce biraz kendinizden bahseder
misiniz?

KONUŞMACI:
Merhaba ben Ali Ekber Şimşek. Gemport
limanında Terminal Direktörlüğü adı altında 2
yıldır çalışıyorum. Onun dışında Yıldırım
Holding kapsamında 17 yılı aşkın iş
serüvenine sahibim. İşimi seviyorum.

MUHABİR:
İlk olarak, liman lojistiği nedir ve neden bu
kadar önemlidir? Liman lojistiği tarihte çok
önemli bir yer kapsar. Ülkenin refahı ve
sermayesi olarak ve toplum için çok önemlidir.
Tarihte ilk olarak Finikeliler , Venedikliler deniz
ticaretine çok güzel bir örnek olarak verilebilir.
Günümüzde önemi daha da fazla olarak
karşımıza çıkmaktadır. Sektör olarak deniz
ticaretinin,liman lojistiğinin işi hiçbir zaman
bitmek tükenmek bilmeyen bir ticaret olduğu
aşikardır.
Neden bu kadar önemlidir ondan
bahsedeyim:
Otomatik konteyner taşıma sistemleri, akıllı
depolama sistemleri ve lojistik yazılımlar
gibi teknolojiler, liman işlemlerini daha
verimli ve güvenli hale getirir. Ayrıca, bu
teknolojiler stok yönetimi, taşıma
planlaması ve güvenlik gibi alanlarda da
önemli avantajlar sağlar. Gelecekte, liman
lojistiği daha sürdürülebilir ve akıllı bir hale
gelecek gibi görünüyor. Yeşil teknolojiler,
enerji verimliliği ve dijitalleşme, liman
lojistiği süreçlerini daha çevre dostu ve
etkili hale getirecek. Ayrıca, küresel
ticaretin artmasıyla birlikte, limanların
kapasite yönetimi ve lojistik ağlarının daha
iyi entegrasyonu gibi konular da önemli
olacak.

MUHABİR:
Sürdürülebilirlik lojistik sektöründe
giderek daha önemli hale geliyor,
Şirketiniz
sürdürülebilirlikle ilgili nasıl bir
strateji izliyor?

KONUŞMACI:
2 başlıkta toplayabiliriz.

1- Enerji Sarfiyatı:
Daha yeşil bir çevre için, bütün
ekipmanlarımızın elektik gücüyle
çalışmasını sağlıyoruz. Özellikle
faaliyetlerimizin ana kaynağını
oluşturan ekipman yatırımlarımızda
dizel yerine elektrik tüketen
ekipmanları tercih etmekteyiz.
Sahalarımızdaki eksiklikleri bu
anlamda çözmekteyiz.
Ayrıca eskiyen ve yakıt tüketimi de
fazla olan ekipmanları da kısa ve
uzun vadeli planlar kapsamında
yenilemeyi planlıyoruz.
Kalite Yönetim ve Çevre Yönetim
Sistemi gerekliliklerini de yerine
getiriyoruz. Enerji Yönetim Sistemi
Sertifikasyon sürecine de başlamış
bulunduk.

2- Operasyonel Süreklilik:
Operasyonel kapasitesisin
sürekliliği ve verimliliği için,
10 yıllık vadede ekipman, saha,
personel yatırımlarımız konusunda
stratejilerimizi
oluşturduk.

AYŞE KAYA
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MUHABİR: 
Dijitalleşme ve teknolojik gelişmeler lojistik sektörünü nasıl
etkiliyor ve bu
değişime nasıl uyum sağlıyorsunuz?

KONUŞMACI:
Creyn ocr, gate ocr, Tos,el terminali kullanımı,geri hizmetlerde
SAP ,müşteri hizmetlerinde
infinity ,faturalama ve satınalma süreçlerine kadar bütün
alanlarda dijitalleşme faaliyetlerimiz halihazırda implemente
edilmiş ve kullanılmaktadır, hatta iş sağlığı ve
güvenliği konusunda da RFID sistemleri kullanılarak daha hızlı
ve güvenli operasyonel sahalar
oluşturmaktayız. Her türlü operasyonumuzun daha smart
,ölçülebilir, raporlanabilir ve geliştirilebilir olması için bu
sistemleri kullanmak durumundayız.
Hedefimiz, süreçleri hızlandırmak, kalitesini arttırmak, insan
etkisini en aza indirmek için bu bağlamda yatırımlarımızı
yapmaktayız. Limanlarda kullanılan modern güvenlik ve izleme
sistemleri, tesislerdeki güvenliği artırırken aynı zamanda
operasyonel riskleri minimize etmeye yardımcı olur. Gelişmiş
kamera sistemleri, biyometrik güvenlik önlemleri ve giriş/çıkış
izleme sistemleri bu alanda öne çıkarıyoruz.

MUHABİR: 
Tedarik zincirinde karşılaşılan riskler nelerdir, bu risklere karşı
nasıl önlemler
alıyorsunuz?

KONUŞMACI:
Yakın zamanda covid salgını bu soru için güzel bir örnek. Covid
salgınıyla beraber üretim ve
tedarik zincirinde yaşanan sıkıntılar limanlar olarak bizleri de
oldukça etkilemiştir. Belli bir döngü içerisinde ihracat yüklerimiz
için gelmesi beklenen boş konteynerler gelmemiş, konteyner
sıkıntısı yaşanmıştır. Ekonomik koşullar etkilenmiş hacimler
düşmüştür. Bunu dışında savaş, ekonomik istikrarsızlık vb.
risklerde söylenebilir.
Burada yetkinliklerinizle beraber alternatif yük arayışlarına
girerek, müşterilerimize de
destekler sağlanarak kazan kazan yöntemiyle işleyişlerimizi
sürdürdük.

YETİ



MUHABİR:Lojistik operasyon verimliliğini artırmak için hangi stratejileri
uyguluyorsunuz?

KONUŞMACI:
1.operasyonel verimlilik:
Kapılar olıuşturmak ve bunların analiz edilmesi.. linelara verdiğimiz
performans
taahhütlerine
ulaşılmadığı için hızlı operasyonların sürekliliğini sağlamak..
Ayrıca;
Ekipman yatırımı yapıyoruz.
Operatör verimliliğini arttırmak için eğitimler yapılıyor
Saha yatırımlarına devam ediliyor.
Saha planlamasına dikkat ediliyor.
Düzenli bir raporlama sistemi ve kontrol noktaları ile süreç devamlı olarak
takip ediliyor.
2.Süreç ve maliyet iyileştirmesi:
Cost saving projeler yapılmış olup, gereksiz maliyetler, operasyonları
verimsiz kılan gereksiz
süreçlerin
elenmesi için süreç iyileştirmelerinin yapılmasını sayabiliriz. Bununla ilgili
olarak süreç analiz
ve
geliştirme birimimiz oluşturulmuş olup, uzman düzeninde endüstri
mühendisleri istihdam
Etmekteyiz.
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MUHABİR:Lojistik sektöründe çalışanlar
arasında eğitim ve gelişim programlarına ne
kadar
önem veriyorsunuz?

KONUŞMACI:
- Kişisel ve mesleki eğitim kapsamında
süreçler takip edilmektedir. Holding
bünyesinde bunlara ait departmanlar
bulunmaktadır. Şirketimiz kendi
operatörlerini eğitebilmek ve meslek
becerilerini kazandırabilmek adına simülatör
yatırımı yapmıştır. Ender limanlardan bir
tanesidir. Devamlı olarak operatör
eğitimlerini yapabilmekteyiz. Kendi
alanımızla ilgili kendi çalışanlarımıza IMDG
Eğitimi verebilme yetkisini de edindik.
Mesleki Yeterlilik kapsamında
çalışanlarımızın sertifikalandırılma
süreçlerini takip etmekteyiz. Kişisel
gelişimler için de çalışanlarımızın yöneticileri
tarafından belirlenen eğitimleri dışında
şirketimizin belirlemiş olduğu eğitimler gerek
yüz yüze gerekse online olarak
sağlanabilmektedir.
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Artırılmış ve Sanal Gerçeklik (AR/VR):
E-Ticaretin Yenilikçi Yüzü
Artırılmış Gerçeklik (AR) ve Sanal Gerçeklik (VR), teknoloji dünyasında hızla
yükselen trendler arasında yer alıyor. Bu teknolojiler, e-ticaret dünyasında
yeni kapılar açarak müşteri deneyimini ve satın alma sürecini dönüştürüyor.

AR/VR Teknolojisinin E-Ticaretteki Rolü

AR/VR teknolojileri, alışveriş deneyimini etkileyici bir şekilde değiştiriyor.
Sanal mağazalar oluşturmak, ürünleri sanal ortamlarda deneyimleme imkanı
sunmak ve ürünleri daha yakından inceleme fırsatı tanımak, müşterilerin
satın alma kararlarını etkiliyor. Özellikle mobilya, giyim ve kozmetik gibi
sektörlerde AR/VR, müşterilerin ürünleri daha iyi anlamasına ve kendilerine
özgü deneyimler yaşamasına olanak sağlıyor.

Müşteri Deneyimindeki Değişim

AR/VR teknolojisi, müşterilerin fiziksel olarak ürünleri görmelerine gerek
kalmadan, ürünleri sanal olarak deneyimlemelerine olanak tanır. Örneğin,
mobilya satın alırken, ürünleri evlerinde sanal olarak yerleştirerek nasıl
görüneceklerini görebilirler. Bu da satın alma öncesinde daha bilinçli
kararlar almalarını sağlar.

E-Ticaret İşletmelerinin AR/VR Kullanımı

Birçok büyük e-ticaret platformu, AR/VR teknolojilerini entegre etmeye
başladı. Özellikle mobil cihazlarda AR deneyimleri sunan uygulamalar,
kullanıcıların ürünleri deneyimlemesine ve daha detaylı incelemesine imkan
sağlıyor. Bu da kullanıcıların ürünlere daha bağlı olmasını ve alışveriş
sürecinde daha fazla zaman harcamasını sağlıyor.

Gelecekteki Potansiyel Uygulamalar

AR/VR teknolojisinin e-ticaretteki rolü, gelecekte daha da büyüyecek gibi
görünüyor. Müşterilerin ürünleri deneyimlemesi, sanal prova deneyimleri,
interaktif alışveriş ortamları ve daha fazlası, e-ticaretin geleceğini
şekillendirecek önemli alanlar arasında yer alıyor.
Artırılmış ve Sanal Gerçeklik teknolojileri, e-ticaretin daha etkileyici ve
kişiselleştirilmiş bir deneyim sunmasına olanak sağlıyor. Bu teknolojilerin e-
ticaret dünyasındaki yaygınlaşması, müşteri memnuniyetini artırarak
işletmelerin rekabet avantajı elde etmesini sağlayacak.

YETİ
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Bugün Amazon, kitaplar, elektronik, giyim, ev
eşyaları, gıda ve daha birçok alanda milyonlarca
ürünü müşterilerine sunuyor. Prime üyelik sistemi,
hızlı teslimat ve çeşitli hizmetlerle müşteri
memnuniyetine büyük önem veriyor.

Amazon, e-ticaretin devi olarak dünya genelinde
benzersiz bir etkiye sahip. Kurucusu Jeff Bezos'un
liderliğinde başlayan bu şirket, başlangıçta kitap
satışıyla yola çıktı ancak sonrasında ürün yelpazesini
sürekli genişletti. 

AMAZON: E-TİCARET DEVİ

YETİ

E - T İ C A R E T  Ş İ R K E T L E R İ

22



E - T İ C A R E T  Ş İ R K E T L E R İ

JD.com (Jingdong): Çin'in
Perakende Devi
JD.com, Alibaba'nın rakibi olarak Çin e-ticaret sahnesinde büyük
bir rol oynuyor. Özellikle tedarik zinciri yönetimindeki gücü ve
lojistik altyapısıyla öne çıkıyor. JD, kendi depo ve teslimat ağlarıyla
hızlı teslimat ve ürünlerin güvenliği konusunda önemli bir fark
yaratıyor. Ayrıca, teknoloji ve yapay zeka kullanımıyla müşteri
deneyimini geliştirmeye odaklanıyor.

Alibaba: Çin'in E-Ticaret Devrimcisi
Alibaba, Çin merkezli bir e-ticaret devi olarak dikkat çekiyor. Jack
Ma'nın kurduğu bu platform, küresel pazarda özellikle toptan ticaret ve
B2B işlemleri konusunda büyük bir etkiye sahip. Alibaba'nın farklı
platformları, alıcıları ve satıcıları bir araya getirerek uluslararası ticareti
kolaylaştırıyor. Aynı zamanda kendi ödeme sistemleri olan Alipay ve
finansal hizmetler sunan Ant Group gibi yan kuruluşları bulunuyor.

YETİ

eBay: Çevrimiçi Pazar Yeri Devi
eBay, özellikle bireysel satıcıların ürünlerini satışa çıkardığı bir çevrimiçi
pazar yeri olarak biliniyor. Kullanıcıların yeni ve ikinci el ürünleri satın
alabildiği bu platform, açık artırma sistemleriyle tanınıyor. eBay'in geniş
ürün yelpazesi, farklı satıcıların rekabetçi fiyatlarla ürün sunmalarına
olanak tanıyor. Aynı zamanda, "Buy It Now" seçeneği gibi sabit fiyatlı
satış imkanları da sunuyor.
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Rakuten: Japon E-Ticaret ve
Teknoloji Devi
Rakuten, özellikle Japonya merkezli bir e-ticaret ve teknoloji
şirketi olarak biliniyor. Rakuten'in çevrimiçi platformu, geniş ürün
yelpazesiyle tüketicilere hizmet verirken aynı zamanda bir pazar
yeri olarak farklı satıcıları bir araya getiriyor. Ayrıca, teknoloji
alanındaki yatırımları ve finansal hizmetleriyle de dikkat çekiyor.
Özellikle, Rakuten'in farklı sektörlerdeki yatırımları, şirketin e-
ticaretin ötesine geçerek geniş bir hizmet yelpazesi sunmasını
sağlıyor.

Walmart: Geleneksel ve Çevrimiçi
Perakende Devi
Walmart, geleneksel perakende dünyasında önemli bir konuma
sahipken, çevrimiçi platformuyla da büyük bir etki yaratıyor.
Fiziksel mağazalarının yanı sıra Walmart.com gibi çevrimiçi
platformlar aracılığıyla geniş ürün yelpazesi sunuyor. Özellikle,
geniş tedarik zinciri ve fiziksel mağazalarla entegrasyonu, online
ve offline alışveriş deneyimlerini birleştirerek müşterilere çeşitli
seçenekler sunuyor.

YETİ

Bu şirketlerin başarısı, müşteri memnuniyeti ve geniş ürün yelpazesi gibi faktörlerle bağlantılıdır. Aynı
zamanda, rekabetin yoğun olduğu e-ticaret dünyasında, sürekli olarak yenilik yapma ve müşteri
beklentilerine cevap verme çabaları, bu şirketlerin pazardaki konumlarını korumalarını sağlıyor. Gelecekte,
teknolojik gelişmeler ve tüketici taleplerindeki değişiklikler, bu şirketlerin stratejilerini ve pazarlama
yaklaşımlarını şekillendirmeye devam edecek.
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THE GREAT HACK
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FİLM ÖNERİLERİMİZ:

"The Social Network," 2010 yapımı bir drama filmidir ve Mark Zuckerberg'ün
Facebook adlı sosyal medya platformunu kurma sürecini ele almaktadır. 
Film, Jesse Eisenberg'in Mark Zuckerberg'i canlandırdığı bir üniversite öğrencisi
olan Mark'ın, Facebook'u başlatma ve büyütme sürecini konu edinir. 
Aynı zamanda, film, arkadaşlarıyla yaşadığı kişisel ve hukuki çatışmaları da işler.
Mark Zuckerberg, üniversitede arkadaşlarıyla birlikte Facebook'u kurar, ancak bu
süreç sırasında arkadaşlarıyla olan ilişkileri bozulur ve hukuki mücadeleler başlar.
Film, Facebook'un yükselişini ve küresel bir fenomen haline gelmesini gösterirken,
aynı zamanda kişisel ve profesyonel çatışmaları da detaylı bir şekilde ele alır.
"The Social Network," Facebook'un yaratılma hikayesini, girişimcilik dünyasını ve
ilişki karmaşıklıklarını bir araya getiren bir drama filmidir. 
David Fincher'ın yönettiği bu film, Facebook'un tarihsel önemini ve teknoloji
dünyasındaki etkilerini vurgular.

The Social Network

"The Great Hack," 2019 yapımı bir belgesel filmidir ve çevrimiçi veri toplama, veri
analizi ve kişisel gizlilik konularını ele alır. Film, özellikle 2016 ABD başkanlık
seçimleri sırasında Facebook ve Cambridge Analytica arasındaki veri skandalını
ve çevrimiçi ticaretin veri üzerindeki etkilerini incelemektedir.
Belgesel, Cambridge Analytica'nın Facebook verilerini kullanarak büyük miktarda
kişisel bilgi topladığını ve bu bilgileri politik kampanyalarda kullanarak
seçmenlerin davranışlarını etkilemeye çalıştığını gösterir. 
Ayrıca, bu veri toplama ve analizinin kişisel gizliliğe yönelik tehlikelerini vurgular.
"The Great Hack," veri toplama ve manipülasyonun demokratik süreçlere ve
bireysel özgürlüklere nasıl etki edebileceğini sorgulayan bir belgesel olarak bilinir.
Film, çevrimiçi ticaretin veri üzerindeki potansiyel etkilerini ve gizlilik sorunlarını
tartışmak için çarpıcı örnekler sunar ve izleyicilere düşünmeleri için önemli sorular
sorar.

YETİ



Enfeksiyon hastalıkları, mikroorganizmaların vücuda girmesi ve çoğalması sonucu
ortaya çıkan hastalıklardır. Bu mikroorganizmalar, bir kişiden diğerine temas yoluyla,
örneğin el sıkışma veya öpüşme gibi yakın temaslar, kontamine su veya gıda tüketimi,
ayrıca havadan solunan damlacıklar yoluyla bulaşabilirler. Bu hastalıklar genellikle ateş,
öksürük, burun akıntısı, ishal, kusma, kas ağrıları ve diğer belirtilerle kendini gösterirler.
Enfeksiyon hastalıklarının yayılmasını önlemek için kişisel hijyen kurallarına dikkat
etmek, aşılarla korunmak, hastalık belirtileri gösteren kişilerle teması sınırlamak ve
sağlık kurallarına uymak önemlidir.

ENFEKSİYON HASTALIKLARI: 
YAYILMA YOLLARI VE ÖNLEME

STRATEJİLERİ

Enfeksiyon hastalıkları, tıp dünyasında sıkça karşılaşılan ve insan sağlığı üzerinde
ciddi sonuçlara yol açabilen önemli sağlık sorunlarından biridir. Bu hastalıklar,
bakteriler, virüsler, mantarlar veya parazitler gibi mikroorganizmaların vücuda
girmesi sonucu meydana gelir. Bu yazıda, enfeksiyon hastalıklarının tanımını
yapacak, nasıl yayıldığını ve bunları önlemenin önemini vurgulayarak alınabilecek
önlemleri detaylı bir şekilde inceleyeceğiz.

Enfeksiyon Hastalıklarının Yayılma Yolları:

1. Hava Yoluyla Bulaşma: Enfeksiyon hastalıklarının en yaygın bulaşma yollarından biri
hava yoluyla bulaşmadır. Birçok solunum yolu enfeksiyonu, öksürük veya hapşırık
sırasında virüs ve bakterilerin havada bulunan damlacıklar aracılığıyla başka kişilere
bulaşmasını sağlar. Bu damlacıklar solunum yolları ile temas ettiklerinde enfeksiyon riski
artar. Bu nedenle, enfekte kişilerin ağız ve burunlarını örtmeleri, kullanılmış mendilleri
hemen atmalı ve hijyen kurallarına uymaları son derece önemlidir. Ayrıca toplu alanlarda
maske takılması enfeksiyon riskini azaltmada etkili bir önlemdir.

2. Temas Yoluyla Bulaşma: Enfeksiyon hastalıkları, kişiden kişiye doğrudan temas yoluyla da bulaşabilir. Enfekte bir kişinin vücut sıvılarına
(kan, tükürük, idrar) veya cilt lezyonlarına temas etmek enfeksiyon riskini artırabilir. Bu nedenle, sağlık çalışanları gibi risk altındaki kişilerin
koruyucu ekipman kullanmaları (eldiven, maske) önemlidir. Ayrıca, temas sonrası ellerin sık sık yıkanması veya dezenfekte edilmesi
enfeksiyonların yayılmasını önlemek için kritik bir adımdır.

3. Su ve Gıda Yoluyla Bulaşma: Enfeksiyon hastalıklarının bir diğer yayılma yolu
ise kontamine su veya gıdaların tüketilmesidir. Özellikle bağırsak
enfeksiyonlarının başlıca bulaşma yolu bu şekildedir. Kontamine su kaynakları
veya hijyenik olmayan gıda işleme ve saklama yöntemleri, hastalık
mikroorganizmalarının insan vücuduna girmesine neden olabilir. Bu nedenle, su
kaynaklarının düzenli olarak temizlenmesi ve klorlanması, gıdaların hijyenik
koşullarda saklanması ve hazırlanması, enfeksiyonların önlenmesine büyük
katkı sağlar.
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4. Cinsel Yolla Bulaşma: Cinsel yolla bulaşan enfeksiyonlar (CYS), cinsel temas yoluyla
bulaşır. Bu tür enfeksiyonlar, özellikle korunmasız cinsel ilişki sırasında bulaşma riski taşır.
Cinsel yolla bulaşan enfeksiyonlardan korunmak için düzenli olarak cinsel sağlık kontrolü
yaptırmak, cinsel partnerler arasında açık iletişim kurmak ve korunma yöntemleri (örneğin,
prezervatif kullanımı) kullanmak son derece önemlidir.

Bu bulaşma yollarını anladığınızdan emin olmak ve enfeksiyon hastalıklarını önlemek için
alınabilecek önlemleri bilmek, kişisel ve toplumsal sağlık açısından hayati bir önem taşır. Bu
önlemler, enfeksiyonların yayılmasını engellemede ve toplum sağlığını korumada kritik bir rol
oynar.

Sonuç
Enfeksiyon hastalıkları, insan sağlığı üzerinde ciddi etkilere sahip ve sıkça karşılaşılan yaygın sağlık sorunları arasında yer almaktadır.
Ancak bu hastalıkların etkilerini minimize etmek ve yayılmasını engellemek için çeşitli önlemler alınabilir. El hijyeni, düzenli aşılar,
hijyenik gıda ve su tüketimi gibi basit ancak etkili önlemler, enfeksiyon hastalıklarının önlenmesine önemli katkılarda bulunur. Bu
tedbirler sadece bireylerin sağlığını korumakla kalmaz, aynı zamanda toplumun genel sağlık durumunu iyileştirmeye yardımcı olur.
Dolayısıyla, bireylerin ve toplumların bu önlemleri uygulaması daha sağlıklı ve güvenli bir yaşam sürdürmelerine katkı sağlayacaktır.
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